Zatgcznik nr 2 do SOPZ

(piecze¢ nagtowkowa Oferenta)

Proponowane wartosci wskaznikow marketingowych przez Oferenta

Nazwa Poziom wskaznika
do osiggniecia

Liczba publikacji o CPA w mediach wygenerowanych przez
dziatania media relations prowadzone przez Wykonawce przy | e
wspotpracy z Zamawiajgcym (na koniec kampanii)

Liczba publikacji o CPA w mediach wygenerowanych przez
dziatania media relations prowadzone przez Wykonawce przy | = e
wspotpracy z Zamawiajgcym (w ciggu pierwszych 3 miesiecy od
startu kampanii)

Liczba wejs¢ na portal wspdtpracy (na koniec kampanii) z kampanii
internetowej realizowanej przez Wykonawce oraz z mediow | ...
spotecznos$ciowych i z publikacji internetowych zainspirowanych (min. 60 000)
przez Wykonawce

Minimalna liczba wej$¢ na portal wspotpracy (w pierwszych 3
miesigcach od jego uruchomienia) z kampanii internetowej | ...

realizowanej przez Wykonawce oraz z mediéw spotecznosciowych i (min. 20 000)
z publikacji internetowych zainspirowanych przez Wykonawce

Liczba zgtoszonych pomystédw na ustugi APl poprzez portal 50 (wartos¢
wspotpracy w pierwszych 6 miesigcach realizacji kampanii. ustalona)
Srednia liczba uczestnikdw pojedynczego wydarzenia CPA, liczona

na podstawie liczby aplikacji zewnetrznych wywotujacych ustugi na 10 (wartos¢
Platformie API CPA (informacje te bedg przekazywane po kazdym ustalona)

wydarzeniu przez Zamawiajgcego).
Wielkos$¢ spotecznosci CPA po 6 miesigcach od startu kampanii
(liczba cztonkéw dedykowanej grupy Facebook) | ...

(min. 500)
Wielkos$¢ spotecznosci CPA po 6 miesigcach od startu kampanii
(liczba cztonkéw dedykowanej grupy Linkedlin) | ...
(min. 250)
Wielkos$¢ spotecznosci CPA na koniec kampanii (liczba cztonkéw
dedykowanej grupy Facebook) | L.
Wielkos¢ spotecznosci CPA na koniec kampanii (liczba cztonkéw
dedykowanej grupy Linkedln) | ..
(miejsce, data) (podpis reprezentanta Oferenta )
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