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Załącznik nr 1 do Umowy nr ………………  

 
SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

 

I. Cele i założenia zamówienia  
1. Celem zamówienia jest zbudowanie społeczności dla projektu Cyfrowa Piaskownica 

Administracji, która będzie się aktywnie angażować w proces projektowania nowych usług 
API udostępnianych przez administrację rządową oraz budowanie pozytywnego wizerunku 
administracji rządowej jako organizacji nowoczesnej wsłuchującej się w oczekiwania 
obywateli i przedsiębiorców, w okresie 10 miesięcy od startu kampanii internetowej. 
Cel ten zostanie osiągnięty poprzez realizację działań opisanych w dalszej części niniejszego  
dokumentu. 

2. Cele marketingowe: 
Budowa społeczności w ramach projektu Cyfrowa Piaskownica Administracji poprzez 
realizację działań marketingowych w Internecie i mediach społecznościowych.  
W szczególności planowane jest osiągnięcie następujących wskaźników: 
 

Nazwa Poziom wskaźnika 
do osiągnięcia 

Liczba publikacji o CPA w mediach  wygenerowanych przez 
działania media relations prowadzone przez Wykonawcę przy 
współpracy z Zamawiającym (w ciągu pierwszych 3 miesięcy od 
startu kampanii) 

Do określenia przez 
Wykonawcę 

Liczba publikacji o CPA w mediach wygenerowanych przez 
działania media relations prowadzone przez Wykonawcę przy 
współpracy z Zamawiającym (na koniec kampanii) 

Do określenia przez 
Wykonawcę 

Liczba wejść na portal współpracy (na koniec kampanii) z kampanii 
internetowej realizowanej przez Wykonawcę oraz z mediów 
społecznościowych i z publikacji internetowych zainspirowanych 
przez Wykonawcę  

60 000 

Minimalna liczba wejść na portal współpracy (w pierwszych 3 
miesiącach od jego uruchomienia) z kampanii internetowej 
realizowanej przez Wykonawcę oraz z mediów społecznościowych i 
z publikacji internetowych zainspirowanych przez Wykonawcę 

 20 000 

Liczba zgłoszonych pomysłów na usługi API poprzez portal 
współpracy w pierwszych 6 miesiącach realizacji kampanii. 

50 

Średnia liczba uczestników pojedynczego wydarzenia CPA, liczona 
na podstawie liczby aplikacji zewnętrznych wywołujących usługi na 
Platformie API CPA (informacje te będą przekazywane po każdym 
wydarzeniu przez Zamawiającego). 

10 

Wielkość społeczności CPA po 6 miesiącach od startu kampanii 
(liczba członków dedykowanej grupy Facebook) 

500 

Wielkość społeczności CPA po 6 miesiącach od startu kampanii 
(liczba członków dedykowanej grupy LinkedIn) 

250 

Wielkość społeczności CPA na koniec kampanii (liczba członków 
dedykowanej grupy Facebook) 

Do określenia przez 
Wykonawcę 

Wielkość społeczności CPA na koniec kampanii (liczba członków 
dedykowanej grupy LinkedIn) 

Do określenia przez 
Wykonawcę 
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3. Opis:  

Projekt „Cyfrowa Piaskownica Administracji” (CPA) realizowany jest przez Ministerstwo 
Cyfryzacji, a jego finansowanie planowane jest z Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa, 
działanie 2.2 „Cyfryzacja procesów back-office w administracji rządowej”. 
 
Cel projektu:  
Głównym celem projektu jest wdrożenie procesu prototypowania usług API administracji 
wspierającego administrację rządową w przeprowadzeniu konsultacji dotyczących zmian w 
portfolio usług API udostępnianych przez jej systemy, w sposób umożliwiający ocenę 
przydatności i popytu na nowe usługi API. Proces ten będzie wspierał usługę biznesową 
społecznościowego projektowania usług cyfrowych administracji jak również wszystkie 
projekty informatyczne realizowane w administracji publicznej, obejmujące  dostarczanie 
nowych e-Usług i/lub ich automatyzację z wykorzystaniem usług API, w zakresie oceny zmian 
i kreowania nowych pomysłów. 
 
Rozwiązanie dedykowane jest do społeczności CPA rozumianej jako: administracja rządowa i 
samorządowa, przedsiębiorcy, organizacje pozarządowe, obywatele. 
Komunikacja z członkami społeczności CPA odbywać się będzie poprzez uruchomiony 
dedykowany Portal Współpracy CPA. Komunikacja będzie obejmować takie elementy jak: 

 informowanie społeczności o działaniach realizowanych w ramach CPA, 

 zbieranie pomysłów społeczności dotyczących nowych/zmienianych usług API 
administracji, 

 zbieranie opinii/ocen społeczności 
Dodatkowo komunikacja ta ma być wspierana za pomocą aktywności w innych kanałach 
takich jak Twitter, Facebook oraz LinkedIn. 
 
Oprócz Portalu Współpracy CPA uruchomiona zostanie Platforma API CPA, w ramach której 
członkowie społeczności CPA będą mieli dostęp do testowych wersji usług API i ich 
dokumentacji. 
 
W ramach projektu planowane są następujące działania realizowane wspólnie ze 
społecznością CPA dotyczące usług API administracji udostępnianych na platformie: 

 OpenLab - czyli otwarte laboratorium dostępne dla społeczności CPA w pełnym 
wymiarze czasowym, bez ograniczeń. W ramach laboratorium CPA uczestnicy będą 
mieli dostęp do testowych usług API administracji publicznej oraz ich specyfikacji 
technicznych bez ograniczeń. 

 Wydarzenia - czyli cykliczne, ograniczone w czasie działania zaadresowane do 
społeczności CPA związane z udostępnionymi usługami API, które będą stanowiły 
około 80 % wszystkich aktywności w obrębie CPA. Planowana jest organizacja około 
jednego wydarzenia co miesiąc. Pojedyncze wydarzenie będzie trwało około 2-3 
tygodni i z tego też powodu wydarzenia mogą nachodzić na siebie w czasie i być 
realizowane równolegle. Poza cyklicznymi wydarzeniami mogą odbywać się 
okazjonalne wydarzenia związane między innymi z planowanym 
uruchomieniem/wdrożeniem produkcyjnym nowych usług API. 

 Inicjatywy - forma współpracy skierowana do partnerów, czyli ograniczonego grona 
uczestników. Inicjatywy wymagać będą większego zaangażowania od strony 
organizatorów i uczestników, bo z jednej strony organizatorzy oferują większe 
wsparcie merytoryczne podczas trwania inicjatywy, a z drugiej strony będzie 
wymagana od partnera ocena przeprowadzonych testów nowych usług i rozwiązań, 
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która będzie miała bardziej sformalizowaną formę. W trakcie trwania tej umowy 
planowane jest przeprowadzenie 1 inicjatywy. 

 
Wszystkie biznesowe informacje o tych działaniach będą publikowane w ramach społeczności 
CPA za pośrednictwem Portalu Współpracy CPA. 
 
Koncepcje działania CPA przedstawia poniższy rysunek: 

 
 

4. Korzyści z realizacji CPA:  
1) Umożliwienie testowania inicjatyw budujących nowe rozwiązania biznesowe w 

oparciu o usługi udostępniane przez platformę CPA. 
2) Pobudzenie współpracy na styku biznes – administracja. 
3) Zaangażowanie obywateli i wykorzystanie ich potencjału do tworzenia nowych 

rozwiązań technologicznych. 
4) Zwiększenie dopasowania usług cyfrowych powstających w administracji publicznej 

do faktycznych potrzeb biznesowych poprzez zebranie opinii i oczekiwań rynkowych 
na etapie testowania pomysłów. 

5. Grupy docelowe: 
1) Administracja rządowa 
2) Administracja samorządowa 
3) Przedsiębiorcy 
4) Organizacje pozarządowe 
5) Obywatele 

Z czego głównymi grupami docelowymi z wymienionych powyżej są pracownicy administracji 
rządowej i przedsiębiorcy, a w ramach komunikacji prowadzonej w niniejszym zamówieniu: 
przedsiębiorcy oraz specjaliści z zakresu IT. 

 

II. Przedmiot Zamówienia  
Budowa i rozwój społeczności Cyfrowej Piaskownicy Administracji. W zakres prac wchodzi: 

ZADANIE SZCZEGÓŁOWY OPIS 

1. Przygotowanie 
kampanii  

Zakres prac Wykonawcy: 

1) Opracowanie szczegółowej Wizji kampanii budującej społeczność Cyfrowej 

Piaskownicy Administracji. 
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2) Opracowanie planu i harmonogramu kampanii budowy i rozwoju 

społeczności Cyfrowej Piaskownicy Administracji w terminie 1 miesiąca od 

dnia zawarcia umowy. 

3) Przygotowanie koncepcji wizualnej logo Cyfrowej Piaskownicy 

Administracji. 

Wsparcie koncepcyjne i merytoryczne w przy przygotowaniu logo 

(współpraca z innym wykonawcą i Zamawiającym przy jego przygotowaniu i 

odbiorze). 

Zaprojektowanie logo wraz z księgą znaków nie jest objęte niniejszym 

zamówieniem i będzie zrealizowane w ramach odrębnego postepowania. 

4) Przygotowanie scenariusza wideo prezentującego Cyfrową Piaskownicę 
Administracji. Wsparcie merytoryczne realizacji wideo (współpraca z innym 
wykonawcą i Zamawiającym przy jego przygotowaniu i odbiorze). 
Produkcja wideo nie jest objęta niniejszym zamówieniem i będzie 
zrealizowana w ramach odrębnego postępowania. 

5) Współpraca z zespołem projektowym przy wypracowaniu 
(zaprojektowaniu) funkcjonalności Portalu Współpracy Cyfrowej 
Piaskownicy Administracji. Wykonawca zobowiązany będzie do współpracy 
z Analitykiem Biznesowym projektu CPA w celu zidentyfikowania wymagań 
funkcjonalnych Portalu Współpracy 

2. Start 
komunikacji 
projektu  

Zakres prac Wykonawcy: 

1) Koordynacja oficjalnego ogłoszenia startu projektu/kampanii podczas 
specjalnego wydarzenia (planowany termin: wrzesień-październik, dokładny 
termin zostanie podany po ustaleniu przez Zamawiającego). Koordynacja 
obejmuje: 

a. zaproponowanie koncepcji wydarzenia, 
b. zaproponowanie atrakcyjnej lokalizacji na takie wydarzenie 

(w terminie i budżecie podanym przez Zamawiającego),  
c. obsługa medialna wydarzenia, obejmująca rozpropagowanie 

informacji o tym wydarzeniu w mediach (z wyłączeniem mediów 
obsługiwanych przez MC), przygotowanie i redakcję komunikatów 
prasowych, wsparcie biura prasowego Ministerstwa Cyfryzacji; 

d. kontakt z kluczowymi uczestnikami i zachęcanie ich do udziału w 
wydarzeniu (np. ekspertów, influencerów, liderów opinii). 

Wydatki związane z organizacją wydarzenia lub uczestnictwem Ministerstwa 

Cyfryzacji w wydarzeniu nie są objęte niniejszym zamówieniem, pokrywa je 

Zamawiający. 

3. Portal 
współpracy CPA  

Zakres prac Wykonawcy: 

1) Redagowanie głównych treści informacyjnych i poradnikowych na portal, w 
oparciu o materiały merytoryczne przekazane przez Zamawiającego, w 
szczególności opis projektu, poradniki i przewodniki dla użytkowników.  

2) Redagowanie bieżących komunikatów i aktualności na portal w oparciu o 
materiały merytoryczne Zamawiającego (minimum 4 materiały 
miesięcznie). 

3) Przygotowanie koncepcji 8 infografik prezentujących projekt Cyfrowa 
Piaskownica Administracji. Wsparcie merytoryczne realizacji infografik 
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(współpraca ze wskazanym wykonawcą i Zamawiającym przy ich 
przygotowaniu i odbiorze). 

* Referencyjny portal przygotowany z wykorzystaniem zbliżonej struktury 
treści: https://www.gov.pl/web/popcwsparcie 

4. Komunikacja w 
Internecie  

Zakres prac Wykonawcy: 
 
Obsługa i prowadzenie kanałów komunikacji ze społecznością CPA, w tym 
między innymi Portalu Współpracy CPA oraz mediów społecznościowych  
(Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram) przez okres 10 miesięcy od momentu 
startu kampanii, obejmująca: 
1) przygotowywanie szczegółowych planów komunikacji z minimum 

tygodniowym wyprzedzeniem; 
2) przygotowanie minimum dwóch postów tygodniowo w każdym kanale 

komunikacji, obejmujących następujące kanały (oficjalne kanały 
Ministerstwa Cyfryzacji), oraz ewentualne nowe – zgodnie z planem i 
harmonogramem kampanii w punkcie 1 zakresu zamówienia: 

a. Facebook  
b. LinkedIn 
c. Twitter 
d. Instagram 
e. innych kanałach mediów społecznościowych uzgodnionych z 

Wykonawcą w trakcie realizacji Umowy; 
Wszystkie posty będą akceptowane przez Zamawiającego (Wydział 
Komunikacji) przed publikacją.  

3) marketing szeptany – minimum 10 wpisów miesięcznie przedstawiciela 
Wykonawcy na forach, grupach tematycznych i mediach 
społecznościowych, na których prowadzone są dyskusje na tematy 
powiązane z CPA; 

4) koordynowanie współpracy z ambasadorami projektu (wskazanymi przez 
MC i zaproponowanymi przez Wykonawcę), dostarczania najnowszych 
informacji i materiałów na temat projektu oraz trwających i planowanych 
wydarzeniach i inicjatywach (w ramach projektu przewidujemy współpracę 
ambasadorów projektu na zasadzie wolontariatu); 

5) aktywizowanie społeczności CPA w ramach dedykowanych grup i forów 
internetowych (2 aktywnych grup/forów) poprzez: 

a. uruchomienie wspólnie z Zamawiających 2 grup/forów w mediach 
społecznościowych (w tym przygotowanie ich regulaminów i /lub 
zasad moderacji) 

b. monitorowanie* tych kanałów - sygnalizowanie sytuacji 
wzmocnionego ruchu, wyjątkowych/niepożądanych lub 
wymagających interwencji eksperta; 

c. proponowanie metod podsycania i utrzymywania zainteresowania 
dyskusjami i tematami związanymi z CPA, w tym przygotowywanie 
co najmniej 3 postów tygodniowo w każdej grupie do publikacji dla 
Zamawiającego, 

d. wspomagającą publikację pod dedykowanym profilem (konkretnej 
osoby – przedstawiciela Wykonawcy) postów związanych z 
organizacją grupy i dyskusji. 

* Moderacja merytoryczna grup/ forów będzie realizowana przez 
Zamawiającego. 
6) Przygotowanie kreacji i materiałów reklamowych do emisji płatnej, o której 

mowa w punkcie poniżej i do emisji bezpłatnych. 

https://www.gov.pl/web/popcwsparcie
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7) emisję reklam w poszczególnych kanałach mediów społecznościowych oraz 
w Internecie, przy czym planowany budżet na emisje reklam w ramach tego 
zamówienia wynosi 20 000 PLN netto na okres 10 miesięcy (budżet nie 
obejmuje kosztów przygotowania kreacji i materiałów reklamowych). 
Wykonawca na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiającego planu 
kampanii oraz w oparciu o konta reklamowe zamawiającego lub 
Wykonawcy zleci emisję kampanii. Wybór konta reklamowego  należy do 
Zamawiającego.  

5. Komunikacja 
offline  

Zakres prac Wykonawcy: 

1) Pozycjonowanie na wydarzeniach gospodarczych związanych z 
innowacyjnością, technologią i biznesem polegające m. in. na analizie i 
wyborze wydarzeń z największym potencjałem promocji projektu i budowy 
społeczności. Obsługa tych wydarzeń przez Wykonawcę, obejmuje: 

a. koncepcję udziału w wydarzeniu, 
b. dotarcie z informacją o wydarzeniu do kluczowych przedstawicieli 

uczestników, grupy docelowej i mediów (z wyłączeniem mediów 
obsługiwanych przez MC), 

c. redakcja komunikatów prasowych, 
d. zachęcanie uczestników do przyjścia. 

Planowana liczba wydarzeń – 3. 
Wydatki związane z uczestnictwem w wydarzeniach zewnętrznych nie są objęte 
niniejszym zamówieniem.  

6. Współpraca z 
zamawiającym  

Zakres prac Wykonawcy: 

1) Przeprowadzenie na starcie kampanii warsztatu z net-etykiety oraz 
moderacji grup/forów w zakresie prowadzonej kampanii, dla ekspertów MC 
pełniących role moderatorów merytorycznych (ekspertów) w grupach 
społeczności Cyfrowej Piaskownicy Administracji. 

2) Przekazanie wiedzy zespołowi wewnętrznemu Ministerstwa Cyfryzacji w 
zakresie działań związanych z rozwojem społeczności Cyfrowej Piaskownicy 
Administracji, w ciągu ostatniego miesiąca realizacji umowy w wymiarze 
min. 16 roboczo-godzin. 

3) Wsparcie biura prasowego MC polegające na przygotowaniu informacji 
prasowych o projekcie, informowaniu o korzyściach płynących z udziału w 
projekcie, pozycjonowaniu reprezentantów projektu i zaangażowanych 
ekspertów w mediach – minimum 2 materiały miesięcznie.  

4) Współpraca z Wydziałem Komunikacji Ministerstwa Cyfryzacji w bieżącej 
komunikacji kampanii oraz realizacji zadań Wykonawcy objętych niniejszym 
zamówieniem, w celu spójności i rzetelności prowadzenia komunikacji.  

7. Raportowanie Zakres prac Wykonawcy: 

1) Przygotowanie raportów miesięcznych zawierających informację na temat 
realizacji wskaźników w podziale na kanały komunikacji w szczególności 
informacje dotyczące liczby wpisów Wykonawcy, liczby aktywnych 
członków społeczności, zasięgu postów, liczby komentarzy, liczby 
udostępnień, najbardziej lubianych postów, najbardziej aktywnych 
członków społeczności, najczęściej podejmowanej tematyki dyskusji. 
Zadanie realizowane będzie począwszy od końca drugiego miesiąca 
realizacji umowy, aż do terminu jej zakończenia. 
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2) Przygotowanie raportu podsumowującego realizację umowy budowy i 
rozwoju społeczności CPA zawierającego wnioski i rekomendacje na 
przyszłość. Wykonawca zobowiązany będzie do dostarczenia raportu na nie 
później niż 5 dni roboczych przed upływem zakończenia realizacji umowy 

 

III. Okres realizacji zamówienia 
1. Etap przygotowawczy: Realizacja prac opisanych w punktach 1 i 2 przedmiotu zamówienia 

będzie odbywać się w okresie od podpisania umowy do momentu startu kampanii 
(planowany termin startu kampanii: wrzesień-październik 2019 r.). Okres ten będzie wynosił 
min. 1,5 miesiąca. Przy czym prace te mają być wykonane w sposób umożliwiający ogłoszenie 
startu projektu zgodnie z harmonogramem ustalonym z Zamawiającym. 

2. Realizacja prac opisanych w punktach 3-7 przedmiotu zamówienia będzie odbywać się w 
okresie 10 miesięcy od momentu startu kampanii 

IV. Wymagania wobec Wykonawcy  
1. Do współpracy zapraszamy osoby, firmy lub konsorcja osób lub firm, posiadające wiedzę i 

doświadczenie z zakresu: prowadzenia kampanii marketingowych w mediach 
społecznościowych ukierunkowanych na promocję wydarzenia lub produktu lub usługi 
związanych z cyfryzacją lub ITC lub nowymi technologiami lub e-usługami.  
Doświadczenie to należy wykazać dla poszczególnych osób wskazanych przez Wykonawcę do 
realizacji zamówienia. 

2. Wykonawca dysponuje zespołem niezbędnym do realizacji zamówienia obejmującym co 
najmniej role: Koordynator kampanii, Redaktor/Specjalista ds. zakupu mediów 
społecznościowych. Wymiar czasowy zaangażowania poszczególnych ról w projekcie musi 
zapewniać realizację przedmiotu zamówienia (Zamawiający nie wymaga pełnego 
dedykowania przedstawicieli zespołu do realizacji niniejszego zamówienia). 

V. Elementy oferty:  
1. Prezentacja wizji komunikacji Cyfrowej Piaskownicy Administracji oraz kluczowych narzędzi 

do budowy społeczności wokół niej (z naciskiem na przedsiębiorców oraz specjalistów IT) 
2. Propozycja ramowego planu komunikacji na pierwsze dwa miesiące promocji Cyfrowej 

Piaskownicy Administracji (planowany termin startu kampanii: wrzesień – październik 2019 
r.). 

3. Wykaz osób skierowanych przez Wykonawcę do realizacji zamówienia wraz z ich portfolio 
(wypełniony Załącznik nr 1 do SOPZ). 

4. Proponowane wartości wskaźników marketingowych (wypełniony Załącznik nr 2 do SOPZ).  
5. Kosztorys (wypełniony Załącznik nr 3 do SOPZ) z ograniczeniem, że koszt związany z emisją 

reklam w poszczególnych kanałach musi wynosić min. 20 000 PLN netto. 

 

VI. Termin i sposób złożenia oferty  
Oferty, zawierające dokumenty, o których mowa w pkt IV. SOPZ należy przesłać do 05.07.2019 r. do 
godz. 15:00 na adres e-mail: biuro.cpa@mc.gov.pl  

VII. Wartość zamówienia 
Wartość zamówienia nie może przekroczyć 126 tyś. zł netto, w tym: 

 Kwota na pokrycie kosztów emisji kampanii w Internecie powinna stanowić min. 20 000 zł 
netto 

 Kwota przeznaczona na produkty wymienione w punktach 1 i 2 przedmiotu zamówienia: 
o Przygotowanie kampanii; 
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o Koordynacja startu kampanii; 
nie może przekroczyć 25% wartości całego zamówienia. 

VIII. Kryteria oceny ofert  
Zamawiający dokona oceny ofert, spełniających warunki, o których mowa w pkt V SOPZ przyznając 
punkty w ramach poszczególnych kryteriów oceny ofert, przyjmując zasadę, że 1 % = 1 pkt.  
O wyborze najkorzystniejszej oferty będą decydować następujące kryteria:  
 

Lp. Nazwa kryterium Waga 
kryterium [%] 

1. Prezentacja wizji kampanii marketingowej. 35 

2. Propozycja ramowego planu komunikacji, na pierwsze dwa miesiące 
promocji Cyfrowej Piaskownicy Administracji. 

20 

3.  Doświadczenie zespołu skierowanego przez Wykonawcę do realizacji 
zamówienia. 

20 

4.  Propozycja  wskaźników marketingowych kampanii wykraczających poza 
minimalne wymogi określone w OPZ. 

25 

 
 
 

1. Prezentacja wizji kampanii marketingowej. 
 
Oceniana będzie atrakcyjność wizji kampanii, spójność z koncepcją projektu oraz czytelność 
wizji z punktu widzenia adresatów kampanii, pomysł na komunikację z odbiorcami oraz 
budowę społeczności wokół CPA 
 
Każda osoba oceniająca będzie mogła przyznać ocenianej ofercie 0, 1, 3 lub 6 punktów za 
wizję kampanii, przy czym dana liczbę punktów może otrzymać więcej niż jedna oferta. 
 
Suma punktów uzyskanych przez Oferenta za wizję kampanii x 35 
---------------------------------------------------------------------------------------- = liczba punktów    
Liczba osób oceniających x 6 

 
2. Propozycja ramowego planu komunikacji, na pierwsze dwa miesiące promocji Cyfrowej 

Piaskownicy Administracji  
 
Oceniana będzie atrakcyjność planu komunikacji (np. liczba i rodzaje działań promocyjnych i 
angażujących) , pomysł na komunikację do grup docelowych, do których kierowany będzie 
przekaz. 
 
Każda osoba oceniająca będzie mogła przyznać ocenianej ofercie 0, 1, 3 lub 6 punktów za 
plan komunikacji, przy czym daną liczbę punktów może otrzymać więcej niż jedna oferta. 
 
Suma punktów uzyskanych przez Oferenta za Plan komunikacji x 20 
------------------------------------------------------------------------------------------- = liczba punktów    
Liczba osób oceniających x 6 
 

3. Ocena zespołu skierowanego przez Wykonawcę do realizacji zamówienia. 
 
Oceniane będzie doświadczenie zespołu na podstawie przesłanych referencji. 
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Każda osoba oceniająca będzie mogła przyznać ocenianej ofercie 0, 1, 3 lub 6 punktów za 
skład zespołu, przy czym daną liczbę punktów może otrzymać więcej niż jedna oferta. 
 
Suma punktów uzyskanych przez Oferenta za skład zespołu x 20  
-------------------------------------------------------------------------------------- = liczba punktów    
Liczba osób oceniających x 6 

4. Poprawa bazowych wskaźników marketingowych. 
 
Oceniane będą zaproponowane przez oferenta wskaźniki marketingowe i rezultaty kampanii 
wykraczające poza minimalne wymogi określone w OPZ. 
 
Każda osoba oceniająca będzie mogła przyznać ocenianej ofercie 0, 1, 3 lub 6 punktów za 
proponowane wskaźniki, przy czym daną liczbę punktów może otrzymać więcej niż jedna 
oferta. 
 
Suma punktów uzyskanych przez Oferenta za proponowane wskaźniki x 25  
---------------------------------------------------------------------------------------------------- = liczba punktów    
Liczba osób oceniających x 6 
 
 
 

Oferta, która łącznie zdobędzie najwięcej punktów zostanie uznana za najkorzystniejszą.  

IX. Informacje dodatkowe  
1. Oferty, które wpłyną po terminie nie będą rozpatrywane.  
2. Zamawiający zastrzega sobie prawo do odpowiedzi tylko na wybraną ofertę.  
3. Umowy zostaną zawarte na podstawie własnych wzorów umów Zamawiającego, 

stosowanych w Ministerstwie Cyfryzacji.  
4. Niniejsza oferta nie stanowi oferty w myśl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak również nie jest 

ogłoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, 
poz. 759, z późn. zm.).  

5. Zaproszenie nie jest postępowaniem o udzielenie zamówienia w rozumieniu przepisów 
ustawy Prawo zamówień publicznych oraz nie kształtuje zobowiązania Ministerstwa do 
przyjęcia którejkolwiek z ofert.  

6. Ministerstwo zastrzega sobie prawo do rezygnacji z realizacji zadania bez wyboru 
którejkolwiek ze złożonych ofert lub do rezygnacji z części zadania bez podania przyczyny.  

7. Zamawiający nie ma możliwości zaliczkowania.  
8. Termin realizacji zamówienia: 10 miesięcy od dnia startu kampanii.  

 

X. Kontakt  
Dodatkowych informacji udziela: biuro.cpa@mc.gov.pl ,.  
 

Załączniki:  
1. Załącznik 1 do SOPZ - Wykaz osób skierowanych przez Wykonawcę do realizacji zamówienia. 

2. Załącznik 2 do SOPZ - Proponowane wartości wskaźników marketingowych. 

3. Załącznik 3 do SOPZ - Kosztorys.  
 


