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Dane Wykonawcy





                     miejscowość, data 

 FORMULARZ OFERTOWY

na realizację zamówienia niepodlegającego zgodnie z treścią art. 4 pkt 3 lit. h ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamówień publicznych  (Dz. U.  z 2016 r.  poz. 1020) dotyczącego zakupu czasu antenowego na potrzeby emisji materiałów informacyjno-promocyjnych w radiu publicznym i komercyjnym, dotyczących naboru wniosków w konkursach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa.
1. Nazwa i adres zamawiającego

Centrum Projektów Polska Cyfrowa

ul. Spokojna 13a, 01-044 Warszawa, Polska

2. Nazwa i opis przedmiotu zamówienia: 

Przedmiotem zamówienia jest zakup czasu antenowego na potrzeby emisji materiałów informacyjno-promocyjnych dotyczących naboru wniosków w konkursach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa. Przedmiot zamówienia obejmuje co najmniej 15 emisji trzech różnych spotów radiowych o długości 30 sekund każdy, w rozgłośniach radiowych komercyjnych oraz publicznych, ogólnych o zasięgu ogólnopolskim. 

Celem kampanii skierowanej do potencjalnych beneficjentów Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa jest poinformowanie o planowanych lub trwających naborach wniosków w ramach działania 1.1, 2.3.1 oraz 3.1 Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa. 
Wymagania szczegółowe:

· liczba emisji –  minimum 15 (40% emisji spotu informującego o naborach wniosków                      w ramach działania 3.1 POPC, 30% emisji spotu informującego o naborach wniosków                  w ramach działania 2.3.1 POPC i 30% emisji spotu informującego o naborach wniosków                 w ramach działania 1.1 POPC),
· liczba spotów do emisji, długość spotów, sposób emisji: trzy różne spoty radiowe                      o długości 30 sekund każdy,
· liczba dni emisji – minimum 5 dni,

· dni emisji - proporcja emisji w sobotę do dni roboczych nie powinna być większa niż 1:4,
· spoty radiowe mają być emitowane w co najmniej 2 stacjach ogólnopolskich, z których każda ma co najmniej 5% udziału w czasie słuchania w całej populacji na podstawie wyników badań Radio Track fala marzec-maj 2016 r.,

· termin emisji – spoty dla działania 1.1 najwcześniej od 20 stycznia do 30 stycznia 2017 roku, spoty dla działania 3.1 najwcześniej od 20 stycznia do 28 lutego 2017 roku,
spoty dla działania 2.3.1 najwcześniej od 20 stycznia do 28 lutego 2017 roku,
· godziny emisji –  prime time (czas najwyższych słuchalności w ciągu dnia - na podstawie wyników badań Radio Track fala marzec-maj 2016 lub równoważnych),
· grupa docelowa – wszystkie osoby dorosłe (powyżej 18. roku życia), zasięg – cała Polska.
Złożona oferta będzie obejmować koszty refundacji tantiem i innych opłat należnych. 

Kampania powinna być przeprowadzona u dostawcy usług radiowych, posiadającego w swojej ofercie stacje ogólnopolskie o charakterze informacyjno – rozrywkowym, a nie wyłącznie stacje skoncentrowane na nadawaniu audycji tematycznych skierowanych do wąskiej grupy odbiorców.

3. Sposób realizacji kampanii: 
Emisja trzech różnych 30-sekundowych spotów informacyjno-promocyjnych przekazanych przez Zamawiającego.
4. Kryteria oceny ofert: 
Kryteria oraz sposób dokonania oceny złożonych ofert są szczegółowo opisane w punkcie 3. Kryteria oceny ofert Zapytania ofertowego. 
5.  Warunki płatności:
Zamawiający dokonuje płatności na podstawie dokumentów księgowych, wystawionych z co najmniej 30-dniowym terminem płatności liczonym od daty wpływu do CPPC prawidłowo wystawionego dokumentu księgowego. Podstawę do wystawienia faktury VAT stanowi podpisany bez uwag przez Strony protokół odbioru.

Po zakończeniu emisji spotów Wykonawca na własny koszt w terminie 14 dni dostarczy Zamawiającemu raport potwierdzający wyemitowanie oraz słuchalność spotów dostarczonych przez Zamawiającego. 

Zlecający dopuszcza przyjęcie faktur częściowych proporcjonalnych do wykonanych części zamówienia.

6.  Forma złożenia oferty

Ofertę na formularzu oferty wraz z załącznikami, zawierającym szacowany rating dla każdej emisji (wyrażony w liczbach bezwzględnych), należy złożyć w terminie do dnia 19 stycznia 2017 roku do godziny 10.00 w formie:

· elektronicznie na adres e-mail: MBielec-Wisniewska@cppc.gov.pl 
· oferta musi zawierać następujące załączniki:

·     oświadczenie potwierdzające warunek, o którym mowa w punkcie 1) ppkt 1;

·     wykaz wykonanych lub wykonywanych usług;

·     mediaplan;

·     odpis z KRS.
(wymagane jest przesłanie zeskanowanych dokumentów – oświadczenia, wykazu usług oraz odpisu z KRS, a mediaplanu w formie pliku elektronicznego arkusza kalkulacyjnego).

Uwaga!

Mediaplan stanowi załącznik i integralną część oferty. Jego brak lub niezgodność z opisem przedmiotu zamówienia będzie skutkować odrzuceniem oferty.
Mediaplan powinien zawierać co najmniej:
· ilość i zakres czasowy spotów (z uwzględnieniem podziału na działania 1.1, 2.3.1 oraz 3.1) realizowanych w poszczególnych mediach
· informację o specjalnym miejscu spotu w bloku reklamowym

· informację o szacowanym zasięgu kampanii (na podstawie badań Radio Track – lub równoważnych) 
7. Nazwa i adres Wykonawcy

Nazwa …….…………………………………………………………………………….

Adres……………………………………………………………………….……………
Tel………………………………………………………………………………………..

e-mail…………………………………………………………………………………..
NIP………………………………………………..
Oferuję wykonanie przedmiotu zamówienia za:

Cenę brutto …………………………………………………… zł, w tym VAT: ………………………… zł
(słownie: ………………………………………………………………………………………………………………. )

Oferuję liczbę emisji: ……………………………………………………
Oferuję liczbę emisji spotu jako ostatniego lub pierwszego w bloku badanej oferty: …………………
………………………, dnia …………………                                      ……………………………………..
                                                            (podpis przedstawiciela upoważnionego do reprezentacji Wykonawcy) 

Załącznik nr 1 do Formularza ofertowego
.................................. dnia .......................

OŚWIADCZENIE

Ja/My, niżej podpisany/i: 

........................................................................

działając w imieniu i na rzecz  Wykonawcy: 

........................................................................

(Zarejestrowana nazwa Wykonawcy /pełnomocnika Wykonawców występujących wspólnie)

........................................................................

(Zarejestrowany adres Wykonawcy konkursu /pełnomocnika Wykonawców występujących wspólnie)

przystępując do udziału w zamówieniu na zakup czasu antenowego na potrzeby emisji materiałów informacyjno-promocyjnych w radiu publicznym i komercyjnym, dotyczących naboru wniosków                      w konkursach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa, składam/y niniejszą ofertę na wykonanie zamówienia i: 

Oświadczam/y, że kwalifikujemy się do katalogu podmiotów objętych wyłączeniem, o którym mowa w art. 4 pkt 3 lit. h  ustawy Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2016 r. poz. 1020), na podstawie którego prowadzony jest konkurs na ww. zakup czasu antenowego, tj. są „dostawcą audiowizualnych lub radiowych usług medialnych” w rozumieniu ww. ustawy Prawo zamówień publicznych oraz przepisów:

•
art. 10 lit. b dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/24/UE z dnia 26 lutego 2014 r. w sprawie zamówień publicznych, uchylającej dyrektywę 2004/18/WE,
•
art. 4 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r.

…………………………………              …………………………………………………………………………………………………………..
(miejsce, data)

                 (podpis przedstawiciela upoważnionego do reprezentacji Wykonawcy)

Zamówienie jest współfinansowane przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budżetu państwa 
w ramach Projektu systemowego dla wspierania działań w zakresie budowy elektronicznej administracji o numerze POIG.07.01-00-00-001/08 realizowanego w ramach 7 Osi Priorytetowej Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013.
,,Dotacje na Innowacje” ,,Inwestujemy w waszą przyszłość”
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