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Dotyczy: postępowania o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie 

przetargu nieograniczonego na „Internetową kampanię informacyjno-promocyjną 

promocji działań w ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014-2020” - 

ZP/8/2016  

 

Zmiana nr 1 treści SIWZ 

 

Zamawiający – Centrum Projektów Polska Cyfrowa informuje, że działając na podstawie art. 

38 ust.4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamówień publicznych dokonał zmiany 

treści Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia polegającej na wykreśleniu ust. 6.2 pkt. 

1 tj: „oświadczenia Wykonawcy o braku orzeczenia wobec niego tytułem środka 

zapobiegawczego zakazu ubiegania się o zamówienia publiczne” 

 

Wyjaśnienia nr 2 treści SIWZ 

 

Zamawiający – Centrum Projektów Polska Cyfrowa informuje, że w przedmiotowym 

postępowaniu Wykonawcy zwrócili się do Zamawiającego w trybie art. 38 ust. 1 ustawy z 

dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamówień publicznych, z wnioskiem o wyjaśnienie treści 

SIWZ. W związku z powyższym Zamawiający udzielił następujących wyjaśnień: 

 

Pytanie: Jednym z zadań wykonawcy w ramach ww. zamówienia jest przeprowadzenie akcji 

z influencerami w wybranych kanałach społecznościowych skierowanej do grupy docelowej 

dzieci w wieku szkolnym, z naciskiem na dzieci z klas 1-3. Tymczasem, aby zarejestrować 

się na najważniejszych portalach społecznościowych należy mieć co najmniej 13 lat. Jak w 

tej sytuacji oceniane będzie osiągnięcie zakładanego wskaźnika na poziomie 800 000 UU?  

Odpowiedź: W ramach np. portalu Youtube są twórcy, których publicznością są 

użytkownicy w wieku szkolnym, a ich oglądanie możliwe jest bez zakładania konta. 

Jeżeli nie jest możliwe dotarcie do core targetu, kampania może obejmować twórców o 

profilu odbiorców możliwie zbliżonym do podanego w takiej sytuacji Zamawiający 

dopuszcza działania również do starszych dzieci. Estymacja osiągniętego wskaźnika 

zasięgu odbywać się będzie na podstawie dostępnych wskaźników (np. wyświetleń). 

 

Pytanie: Zamawiający wskazuje, że przedmiotem zamówienia jest realizacja usługi pn. 

„Internetowa kampania informacyjno-promocyjna promocji działań Programu Operacyjnego 

Polska Cyfrowa na lata 2014-2020”, obejmująca promocję: 

1. nauki programowania poprzez inicjatywy takie jak „CodeWeek” Tydzień 

Kodowania w Polsce oraz „Godzina Kodowania”, 
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2. konkursu na dofinansowanie projektów w ramach Działania 3.2 „Innowacyjne 

rozwiązania na rzecz aktywizacji cyfrowej” w ramach Programu Operacyjnego 

Polska Cyfrowa na lata 2014-2020. 

Wskazane powyżej elementy skierowane są do różnych grup docelowych inicjatywa 

„CodeWeek” oraz „Godzina Kodowania” min. do rodziców dzieci klas 1-3, nauczycieli 

natomiast promocja konkursu skierowana jest do organizacji pozarządowych, partnerstw 

organizacji pozarządowych z JST, instytucji prowadzących działalność w zakresie 

uniwersytetów trzeciego wieku, instytucji publicznych z obszaru nauki, edukacji kultury, 

szkół wyższych, partnerstw pomiędzy powyższymi podmiotami.  

W związku z powyższym kampania posiada dwa przekazy skierowane do różnych grup 

docelowych.  

Czy przez Key Visual Zamawiający rozumie dwa spójne projekty tj. jeden dotyczący nauki 

programowania, a drugi dotyczący konkursu na dofinansowanie projektów? 

Czy Zamawiający dopuszcza oddzielne hasło dla promocji nauki programowania oraz 

konkursu na dofinansowanie projektów? 

Odpowiedź: Nadrzędnym celem komunikacyjnym całej kampanii jest promowanie nauki 

kodowania, który ma być realizowany przez jeden Key Visual i hasło (w oparciu o które 

będzie przygotowana m.in strona www). Dopuszczamy możliwość odrębnych haseł 

pomocniczych pod każdą inicjatywę czy pewnych modyfikacji KV pod grupy docelowe, 

ale całość powinna być spięta jednym hasłem przewodnim i motywem graficznym. 

 

Pytanie: - W jaki sposób mamy interpretować zapis o zaangażowaniu core targetu dzieci klas 

1-3, gdzie głównym wymogiem social media, na założenie prywatnego profilu jest 

ograniczenie wiekowe do lat 13. https://www.facebook.com/help/210644045634222 

Odpowiedź: W ramach np. portalu Youtube są twórcy, których publicznością są 

użytkownicy w wieku szkolnym, a ich oglądanie możliwe jest bez zakładania konta. 

Jeżeli nie jest możliwe dotarcie do core targetu, kampania może obejmować twórców o 

profilu odbiorców możliwie zbliżonym do podanego w takiej sytuacji Zamawiający 

dopuszcza działania również do starszych dzieci. 

 

 

 

 

   Z poważaniem, 

Dokument podpisany bezpiecznym  
podpisem elektronicznym1 
Wanda Buk 
Dyrektor CPPC 

                                            
1 weryfikowanym przy pomocy ważnego kwalifikowanego certyfikatu, o którym mowa w Ustawie z dnia 18 września 2001 r. o podpisie 

elektronicznym (Dz.U. 2001 nr 130 poz. 1450 z późn. zm.), równoważnym pod względem skutków prawnych podpisowi własnoręcznemu. 
Niniejszy dokument został przekazany adresatowi za pośrednictwem: elektronicznej platformy usług administracji publicznej ePUAP lub 
elektronicznej skrzynki podawczej adresata, o której mowa w Ustawie z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji działalności podmiotów 
realizujących zadania publiczne (Dz.U. 2005 nr 64 poz. 565 z późn. zm) wskazanej w Biuletynie Informacji Publicznej lub na adres poczty 
elektronicznej adresata wskazany na stronie internetowej adresata jako adres do kontaktu. 

https://www.facebook.com/help/210644045634222

