Centrum Projektów Polska Cyfrowa

ZAPYTANIE OFERTOWE 

Centrum Projektów Polska Cyfrowa, z siedzibą w Warszawie przy ul. Syreny 23, zaprasza do składania ofert na zakup czasu antenowego w telewizji oraz zapewnienie emisji spotów reklamowych dla akcji informacyjno-promocyjnej propagującej idee wykorzystywania Internetu w codziennym życiu obywatela i wykorzystania Elektronicznej Administracji, która ułatwia obywatelowi kontakt z urzędem. 

1. Tryb udzielenia zamówienia:
Postępowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego, w zgodzie z postanowieniami  art. 4 pkt 3 lit. h ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych, z pozn,. zm. 

2. Przedmiot zamówienia: 
Przedmiotem zamówienia jest zakup czasu antenowego w naziemnej telewizji ogólnopolskiej oraz zapewnienie emisji spotów reklamowych dla akcji informacyjno-promocyjnej propagującej idee wykorzystania Elektronicznej Administracji w codziennym życiu, która ułatwia obywatelowi kontakt z urzędem. 
Opis Przedmiotu Zamówienia został określony w załączniku nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego.
3. Warunki udziału w zapytaniu ofertowym:
1. W realizacji zamówienia mogą ubiegać się oferenci, którzy:
1) posiadają pełną zdolność do czynności prawnych,  wiedzę, umiejętności oraz doświadczenie pozwalające na realizację przedmiotu zamówienia określonego w pkt. 2 – Przedmiot zamówienia; 
2) spełniają łącznie następujące warunki: 
a) złożą w terminie, o którym mowa w pkt 6 ust. 1 ofertę zgodną z wymaganiami określonymi w niniejszym Zapytaniu i OPZ; 
b) w ciągu ostatnich dwóch lat przed upływem terminu, o którym mowa w pkt 6 ust. 1 wykonali prawidłowo co najmniej dwie usługi, z których każda polegała na zakupie mediów (telewizja i radio lub tylko telewizja) na potrzeby emisji kampanii, przy czym wartość zakupionych mediów dla każdej kampanii była nie mniejsza niż 1 mln zł brutto (słownie: jeden milion złotych brutto). 
W celu potwierdzenia wykonania usług należy przedstawić referencje lub protokół odbioru potwierdzający prawidłowe wykonanie usługi. 
c) złożą w terminie, o którym mowa w pkt 6 ust. 1 plan mediowy, zgodny z wymaganiami Zamawiającego przedstawionymi w rozdziale VI Opisu przedmiotu zamówienia.
2. Jeden oferent może złożyć tylko jedną ofertę. 
3. Złożenie oferty jest jednoznaczne z akceptację zapytania ofertowego i jego załączników. 
4. Termin wykonania zamówienia: 
Planowany czas emisji kampanii to 15 czerwca 2015 r. – 20 listopada 2015 r.

5.  Kryteria wyboru oferty: 
1. Wybór Wykonawcy zostanie dokonany w oparciu o analizę ofert, które zostaną pozytywnie zweryfikowane pod względem formalnym. Ocena ofert rozpocznie się od sprawdzenia poprawności i kompletności złożonych dokumentów, złożonych przez Oferentów - określonych w pkt 6 ust. 2 Zapytania.  

2. Poprawne pod względem formalnym oferty zostaną poddane badaniu w zakresie wyboru najkorzystniejszej oferty. 

3. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiający będzie się kierował następującymi kryteriami wyboru ofert: 

 
Sposób obliczenia punktacji końcowej na podstawie bilansu kryteriów oceny ofert:

P = Cof + GRPof 
gdzie: 

P – punktacja badanej oferty, 

Cof – cena badanej oferty, 

GRPof – współczynnik GRP badanej oferty.

Sposób obliczenia wartości punktowej w kryterium „cena” (im niższa cena, tym wyższa wartość oferty):

najniższa cena

Cof = --------------------------------- × 50 pkt.

cena oferty badanej

Sposób obliczenia wartości punktowej w kryterium współczynnik oglądalności kampanii GRP (im wyższa wartość współczynnika, tym wyższa wartość oferty):

wartość współczynnika oferty badanej 

GRPof = ---------------------------------------------------- × 50 pkt.

najwyższa wartość współczynnika

Zamawiający zastosuje we wszystkich wyliczeniach zaokrąglenia wyników do dwóch miejsc po przecinku. Za ofertę najkorzystniejszą zostanie uznana oferta o najkorzystniejszym bilansie ceny oraz współczynnika Z i GRP.

4. Cena brutto powinna być podana w złotych polskich liczbowo (z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku) i słownie. 

5. Wykonawca kalkulując cenę oferty  zobowiązany jest do zawarcia w niej wszystkich kosztów związanych z realizacją przedmiotu zamówienia. 

6. O wynikach postępowania Oferenci zostaną powiadomieni drogą elektroniczną. 

6. Forma i termin składania ofert:
1. Ofertę (skan podpisanej oferty) należy przesłać na adres e-mail: ps@cppc.gov.pl  do dnia 03.06.2015r. do godziny 13:00. 
W temacie wiadomości należy wpisać: „Zakup czasu antenowego 2015 – kampania „Elektroniczna Administracja””
2. Oferta musi składać się z:

a) planu mediowego, o którym mowa w rozdziale VI OPZ, na wzorze udostępnionym przez Zamawiającego. 
b) wykazu zrealizowanych usług (wzór wykazu stanowi załącznik nr …. do zapytania) oraz protokołów lub referencji potwierdzających prawidłowe wykonanie każdej z usług.
c) aktualnego odpisu z właściwego KRS lub ewidencji działalności gospodarczej (wydruk z CEiDG)
d) wypełnionego formularza ofertowego, którego wzór stanowi załącznik nr 1 do Zapytania. 

3. Wszystkie elementy oferty wymienione w pkt. 2 powinny być złożone w języku polskim, w formie zapewniającej pełną czytelność; 
4. Oferta musi złożona w terminie określonym w pkt. 6 ust. 1. Niezależnie od sposobu złożenia oferty, o dochowaniu terminu jej złożenia decyduje data i godzina jej wpływu na adres określony w pkt. 6 ust. 1. Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane. 
5. W celu zapewnienia porównywalności ofert, Zamawiający zastrzega sobie prawo do skontaktowania się (e-mailowo) z Oferentami, których dokumenty będą wymagały uzupełniania, wyjaśnienia, doprecyzowania lub w celu wyznaczenia danemu Oferentowi stosowanego terminu na dokonanie niezbędnych uzupełnień, wyjaśnień lub doprecyzowania. 

6. Na etapie badania i oceny ofert Zamawiający może żądać od wykonawców dodatkowych uzupełnień, wyjaśnień lub doprecyzowania treści złożonych ofert w wyznaczonym przez siebie terminie. W przypadku braku zachowania wyznaczonego przez Zamawiającego terminu, wadliwego uzupełnienia dokumentu lub braku odpowiedzi na wezwanie Zamawiającego oferta  zostanie odrzucona. 

7. Oferty nie podlegają zwrotowi. Po wyborze najkorzystniejszej oferty zostaną zarchiwizowane przez Zamawiającego. 

7. Warunki umowy: 
Projekt Istotnych Postanowień Umowy zawiera załącznik nr 4
8. Osoby wyznaczone do kontaktów w zakresie przedmiotu zamówienia: 

1) Jakub Kowalczyk – jakub.kowalczyk@cppc@gov.pl 

2) Karol Szacherski – karol.szacherski@cppc.gov.pl  

9. Spis załączników: 

1) Formularz oferty; 


[image: image1.emf]Formularz  oferty.docx


2) Opis przedmiotu zamówienia;

[image: image2.emf]Opis Przedmiotu  Zamówienia.docx


3) Wykaz zrealizowanych usług (dokument potwierdzający spełnienie warunków udziału w postępowaniu)


[image: image3.emf]Wykaz usług.docx


4) Istotne Postanowienia umowy; 


[image: image4.emf]IPU.doc


5) Forma tabelaryczna planu mediowego

[image: image5.emf]Tabelaryczna forma  MP.xlsx


10. Postanowienia ogólne: 

1) Zamawiający zastrzega sobie prawo do unieważnienia przedmiotowego zapytania na każdym jego etapie, bez podania przyczyn. 
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA





I. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA 



Przedmiotem zamówienia jest zakup czasu antenowego w naziemnej telewizji ogólnopolskiej oraz zapewnienie emisji spotów reklamowych dla akcji informacyjno-promocyjnej propagującej idee wykorzystania Elektronicznej Administracji w codziennym życiu, która ułatwia obywatelowi kontakt z urzędem. 



Planowany czas emisji kampanii to 15 czerwca 2015 r. – 20 listopada 2015 r.





II. INFORMACJE O ZAMAWIAJĄCYM 



Centrum Projektów Polska Cyfrowa, zwana dalej „CPPC”, realizuje Projekt Systemowy, polegający na wsparciu działań związanych z koordynacją prac prowadzonych w ramach poszczególnych projektów indywidualnych 7 osi priorytetowej Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013. Celem ogólnym „Projektu systemowego dla wspierania działań w zakresie budowy elektronicznej administracji” jest wsparcie zapewnienia spójności i interoperacyjności między indywidualnymi projektami informatycznymi realizowanymi w ramach PO IG. 

Tworzenie elektronicznych usług publicznych na rzecz obywateli i przedsiębiorców będzie możliwe dzięki przebudowie zaplecza administracji publicznej, utworzeniu w pełni zintegrowanych platform, które umożliwią świadczenie usług publicznych drogą elektroniczną w kluczowych dla prowadzenia działalności gospodarczej obszarach. Zakłada się, że zintegrowane środowisko elektronicznych usług publicznych będzie bazowało na innowacyjnych technologiach informatycznych.

Cel projektu jest ściśle powiązany z celem priorytetu, który obejmuje poprawę warunków prowadzenia działalności gospodarczej poprzez zwiększenie dostępności zasobów informatycznych administracji publicznej oraz usług publicznych w formie cyfrowej dla obywateli i przedsiębiorców.

Cel ogólny projektu zostanie osiągnięty poprzez realizację celów szczegółowych, jakimi są bieżące wspomaganie Beneficjentów w zakresie promocyjnym projektów kluczowych i realnych korzyściach płynących z ich wdrożenia dla administracji publicznej.



III. INFORMACJE O KAMPANII 



Celem przedsięwzięcia jest promowanie korzyści wynikających z dostępu do Internetu, jego możliwości oraz znaczenia w naszym codziennym życiu. Umożliwi to jednocześnie zrealizowanie priorytetowego celu Projektu Systemowego, jakim jest poprawa warunków prowadzenia działalności gospodarczej poprzez zwiększenie dostępności zasobów informatycznych administracji publicznej oraz usług publicznych w formie cyfrowej dla obywateli i przedsiębiorców.  

Poprzez promowanie zalet Internetu oraz jego powszechnej dostępności, jednocześnie możliwe jest promowanie usług administracji publicznej świadczonych drogą elektroniczną tworząc w ten sposób świadomość społeczeństwa na temat osiągnięć budowanej w Polsce e-administracji, jej dostępności i efektywności. Budowa cyfrowego Państwa jest nie tylko jednym z podstawowych filarów przyszłej Polski, ale również całej Unii Europejskiej, co jest wynikiem wciąż rosnącej podaży na e-usługi wśród obywateli, a w szczególności przedsiębiorców.



IV. ZAŁOŻENIA PLANOWANEJ KAMPANII 



1) Cel strategiczny kampanii 

Celem emisji jest przypomnienie i utrwalenie w świadomości grupy pierwotnej przyszłych użytkowników elektronicznej administracji informacji, że jest ona dla nich tworzona, przedstawienie jej wartości, jakimi są m.in. przyjazność oraz łatwość użytkowania, sprawność działania i nowoczesność zastosowanych rozwiązań, jak również zobrazowanie odbiorcom korzyści płynących z wprowadzenia elektronicznej administracji – zarówno na poziomie funkcjonalnym, jak również emocjonalnym i symbolicznym. 



2) Grupa docelowa 

a) Telewizja: ogół społeczeństwa, osoby w wieku 16+ lat. 

3) Media 

Telewizja: 

Zamówienie obejmuje zakup czasu antenowego oraz zapewnienie emisji 30-sekundowego telewizyjnego spotu reklamowego będącego w dyspozycji Zamawiającego, w stacjach ogólnopolskich, tj. TVP, Polsat i TVN oraz ewentualnie stacjach tematycznych dopasowanych do grupy docelowej. 



Sposób rotacji spotu (ilość spotów/stacja/miesiąc):



		Rotacja spotów 

		czerwiec 

		lipiec 

		sierpień 

		wrzesień 

		październik 

		listopad 



		TVP 

		

		

		50

		50

		50

		50



		TVN

		50

		50

		

		50

		

		50



		POLSAT

		50

		

		50

		

		50

		50







4) Czas trwania Kampanii 

Planowany czas emisji: od 15 czerwca do 20 listopada 2015 r. 

5) Sposób realizacji Kampanii 

a) W trakcie trwania Kampanii spoty będą emitowane rotacyjnie (w tym samym okresie, zgodnie z przedstawionym w pkt. IV.3 sposobem rotacji)

b) Spoty emitowane będą w następujących stacjach: TVP (TVP 1 lub TVP 2), Polsat i TVN oraz stacjach tematycznych dopasowanych do grupy docelowej każdej ze stacji. 

c) Materiał będzie emitowany w 75% w dwóch kanałach – głównym oraz informacyjnym i w 25% w stacjach tematycznych (w ujęciu finansowym). 

d) Zapewnienie wzmożonej emisji spotów na początku Kampanii oraz przez jej pierwsze dwa tygodnie, z zastrzeżeniem że emisja spotów w pierwszym dniu każdego miesiąca Kampanii nastąpi w PRIME TIME w przypadku kanałów głównych. 

e) O ile to będzie możliwe, Wykonawca może zaplanować emisję w ramach bloków społecznych/ogłoszeń społecznych/ogłoszeń płatnych. Sprawdzenie możliwości emisji w ramach bloków społecznych/ogłoszeń społecznych/ogłoszeń płatnych leży po stronie Wykonawcy przed złożeniem oferty. 

f) Ponadto planując emisję Wykonawca zadba o to, aby reklamy emitowane w ramach tej Kampanii w danym bloku nie sąsiadowały z innymi reklamami dotyczącymi elektronicznej administracji. 



V. DOSTĘPNA KREACJA 



1) Zamawiający będzie dysponował następującym spotem telewizyjnym: 

		Numer spotu

		Media

		Długość



		Spot nr 1 

		Telewizja 

		30” 







Spot dostępny jest na kasecie Betacam. Ze względu na zmianę nazwy jednostki – na planszy końcowej widnieje poprzedni znak i nazwa jednostki – Władza Wdrażająca Programy Europejskie – Wykonawca będzie zobowiązany do zastąpienia go obowiązującym znakiem i nazwą jednostki lub wyczyszczenie planszy.

Spot zostanie wypożyczony Wykonawcy na podstawie rewersu podpisanego przez przedstawiciela Wykonawcy.



VI. PRZYGOTOWANIE PLANU MEDIOWEGO (element oferty) 



1) Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie planu mediowego dla Kampanii, mając na uwadze fakt, że w trakcie Kampanii będzie emitowany: w telewizji jeden spot 30”,– przy założeniu, że: 

a) emisja każdego spotu zostanie rozplanowana w planie mediowym, zgodnie z propozycją emisji przedstawioną przez Zamawiającego w pkt. IV.3. 

2) Plan mediowy przygotowany zostanie na cały okres trwania Kampanii w podziale na miesiące. 

3) Plan mediowy musi zostać przygotowany w formie: 

a) graficznej (tzw. flowchart) – na osi czasu (w co najmniej tygodniowych odcinkach), 

b) opisowej – opracowanie ogólnych założeń Kampanii, doboru mediów (zalety i wady poszczególnych mediów) na podstawie analizy konsumpcji mediów w poszczególnych grupach docelowych, planowanie mediów (TV) – podejście ilościowo-jakościowe, 

c) tabelarycznej, zgodnie z załączoną tabelą, stanowiącą załącznik nr 5 do Zapytania ofertowego



VII. ZADANIA WYKONAWCY PO PODPISANIU UMOWY 



1) Zadaniem Wykonawcy będzie: 

a) przygotowanie pełnomocnictw do stacji telewizyjnych w uzgodnieniu z Zamawiającym oraz przygotowanie i dostarczenie nośników emisyjnych wraz z metryczkami do stacji telewizyjnych. 

b) zakup mediów i zapewnienie emisji spotów zgodnie z planem mediowym i ze szczegółowym założeniem wdrażania planu mediowego, 

c) przedstawienie miesięcznych raportów poemisyjnych wraz z analizami skuteczności Kampanii w podziale na wykorzystane media na poziomie całej Kampanii, ale także na poziomie wyemitowanego spotu w terminie 10 dni kalendarzowych od dnia zakończenia danego miesiąca, z zastrzeżeniem, że ostatni miesięczny raport poemisyjny będzie zawierał dodatkowo raport końcowy - analizę skuteczności Kampanii w podziale na wykorzystane media na poziomie całej Kampanii. 

2) Elementy obligatoryjne raportów: 

a) dokładny harmonogram emisji w dniach oraz całkowita liczba emisji spotów, 

· rozkład oglądalności reklamy w punktach GRP w podziale na: tygodnie emisji, pory dnia, poszczególne media, 

· całkowity zasięg Kampanii w grupie docelowej, 

· rozkład zasięgu przy wszystkich poziomach częstotliwości aż do poziomu 3+, 



3) Raport końcowy zawierać będzie jakościową ocenę Kampanii dokonaną przez Wykonawcę wraz z rekomendacjami co do dalszych działań promocyjnych w mediach. 

4) Raporty poemisyjne, o których mowa w pkt 1c, należy przedstawić w formie pisemnej i elektronicznej (płyta CD), w 4 egzemplarzach (4 x płyta CD, 4 x wersja papierowa). 
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UMOWA


zawarta w Warszawie, w dniu ........................... 2015 r. pomiędzy: 

Centrum Projektów Polska Cyfrowa, z siedzibą w Warszawie (01-150) przy ul. Syreny 23, NIP 526 – 27 – 35 – 917, zwanym dalej: „Zamawiającym”

reprezentowanym przez Pana Jarosława Paska – Dyrektora, działającego na podstawie aktu powołania z dnia 13 lutego 2014 r., którego kopia stanowi załącznik nr 1 do Umowy oraz Statutu Centrum Projektów Polska Cyfrowa stanowiącego załącznik nr 2 do Umowy,

a 

...................................................................., z siedzibą w ............................, ul. ............................, ………………............................................................................., posiadającą nr NIP ..........................., którą reprezentowaną przez


................................................................................................................................................................, zgodnie z ……………………………………………. stanowiącym załącznik nr 3 do Umowy, zwaną dalej „Wykonawcą”, 

- zaś wspólnie zwanymi dalej „Stronami”, o następującej treści: 

§ 1.

Podstawa prawna

1. Niniejsza umowa (dalej: „Umowa”) zostaje zawarta zgodnie z zarządzeniem nr 10/2013 Dyrektora Władzy Wdrażającej Programy Europejskie z dnia 11 czerwca 2013 r. w sprawie regulaminu udzielania we WWPE zamówień, wobec których nie ma obowiązku stosowania ustawy Prawo Zamówień Publicznych.

2. Umowa jest realizowana zgodnie z art. 4 pkt 3 lit. h ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo Zamówień Publicznych (Dz. U. z 2013 r. poz. 907, z późn. zm.). 

§ 2.

Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem Umowy jest zakup czasu antenowego w naziemnej telewizji ogólnopolskiej oraz zapewnienie emisji 30-sekundowego spotu reklamowego (dalej: „Spot reklamowy”) dla akcji informacyjno-promocyjnej propagującej idee wykorzystania Elektronicznej Administracji w codziennym życiu, która ułatwia obywatelowi kontakt z urzędem (dalej: „Kampania”). 

2. Wykonawca zobowiązuje się wykonać przedmiot Umowy w terminach i zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamówienia, zwanym dalej „OPZ”, stanowiącym załącznik nr 4 do Umowy oraz Ofertą Wykonawcy z dnia ............................ 2015 r. (dalej: „Oferta”), która stanowi załącznik nr 5 do Umowy. 


§ 3.

Parametry Kampanii

Kampanię uważa się za należycie zrealizowaną, jeżeli w szczególności liczba osiągniętych Gross Rating Points (GRP) dla spotu dla każdej stacji, o której mowa OPZ, w grupie docelowej będzie nie mniejsza niż 95% wartości zaplanowanej, określonej w Ofercie. 

§ 4.

Obowiązki Wykonawcy

1. Wykonawca zobowiązuje się do wykonania przedmiotu Umowy zgodnie ze szczegółowymi wymaganiami dotyczącymi zakresu, treści i formy określonymi w OPZ oraz zgodnie z Ofertą, w sposób, który będzie kompletny i wyczerpujący z punktu widzenia celu, któremu przedmiot Umowy ma służyć.


2. Wykonawca zobowiązuje się przygotować na potrzeby zakupu czasu antenowego, zgodnie z warunkami technicznymi nadawców, odpowiednią ilość nośników emisyjnych i przekazać je do nadawców, w terminach przez nich wskazanych. 

3. Wykonawca zobowiązuje się do bieżącej kontroli realizacji wskaźników efektywności Kampanii oraz wprowadzania odpowiednich korekt do Kampanii w celu osiągnięcia parametrów, określonych w Ofercie, w tym również na pisemny wniosek Zamawiającego. 

4. Wykonawca zobowiązuje się do skopiowania przekazanego Spotu reklamowego na nowy nośnik, identyczny z oryginalnym, oraz usunięcia w kopii ze spotu wskazania na poprzedni znak i nazwę Zamawiającego (Władza Wdrażająca Programy Europejskie). Dopiero tak zmodyfikowany materiał może być przekazany do emisji.

5. W przypadku zaistnienia szczególnych okoliczności mających wpływ na realizację Umowy, za które Wykonawca nie ponosi odpowiedzialności, a których nie można było przewidzieć w dniu zawarcia Umowy, Wykonawca zobowiązuje się niezwłocznie poinformować na piśmie o tym fakcie Zamawiającego. W takim przypadku Strony ustalą zasady postępowania, w tym modyfikację wynagrodzenia, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy, w formie aneksu do Umowy. Ustalenie zasad postępowania wymaga pisemnego uzasadnienia ze strony Wykonawcy i pisemnej zgody obu Stron. 

6. Wykonawca zobowiązuje się do udzielenia Zamawiającemu wszelkiego rodzaju upustów, zniżek, rabatów, otrzymanych od dysponentów mediów, związanych z zakupem czasu antenowego dla Zamawiającego. 

7. Wykonawca zobowiązuje się wykonać przedmiot Umowy z zachowaniem należytej staranności zawodowej, rzetelnie, terminowo, zgodnie z obowiązującymi przepisami prawa oraz interesami Zamawiającego. 

8. Wykonawca zobowiązuje się do współpracy z Zamawiającym przez cały czas realizacji przedmiotu Umowy. 

9. Wykonawca nie może powierzyć innym podmiotom realizacji innej części przedmiotu Umowy niż wskazana w Ofercie, bez uprzedniego uzyskania pisemnej zgody Zamawiającego. 

10. Za działania lub zaniechania podmiotów, którym Wykonawca powierzył wykonanie całości lub części przedmiotu Umowy, Wykonawca odpowiada jak za własne. 

§ 5.

Obowiązki Zamawiającego

1. Zamawiający zobowiązuje się udostępnić Wykonawcy Spot reklamowy, zgodnie z rozdziałem V OPZ, w dniu zawarcia Umowy. 

2. Zamawiający zobowiązuje się przekazać Wykonawcy podpisane pełnomocnictwa na potrzeby zakupu czasu antenowego w terminie do 7 dni kalendarzowych od dnia ich otrzymania od Wykonawcy. 


§ 6.

Oświadczenia Zamawiającego

1. Zamawiający oświadcza, że przysługują mu majątkowe prawa autorskie do Spotu reklamowego, który zostanie wyemitowany w zakupionym na jego rzecz czasie antenowym – zgodnie z ustawą z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z późn. zm.). 

2. Zamawiający oświadcza, że treść materiałów przekazywanych Wykonawcy w celu emisji Spotów reklamowych będzie zgodna z przepisami powszechnie obowiązującego prawa, w tym prawa wspólnotowego. 

§ 7.

Wynagrodzenie

1. Za należyte i terminowe wykonanie przedmiotu Umowy określonego w § 2 Umowy, Wykonawca otrzyma maksymalne, całkowite wynagrodzenie w wysokości do kwoty ………………………….. zł brutto (słownie ………………………………………………………………………………).

2. Wypłata wynagrodzenia, o którym mowa w ust. 1, nastąpi w miesięcznych transzach. Każda transza zostanie naliczona na podstawie realnie osiągniętych wskaźników Kampanii, określonych w miesięcznym raporcie poemisyjnym, o których mowa w rozdziale VII OPZ, przy czym wysokość danej transzy zostanie określona na podstawie następującego wzoru: 

GRPstacja 1 osiągnięte x CPP
 stacja 1 + GRPstacja 2 osiągnięte x CPP stacja 2 + GRPstacja 3 osiągnięte x CPP stacja 3

3. Wynagrodzenie, o którym mowa w ust. 1, wyczerpuje wszelkie roszczenia Wykonawcy z tytułu wykonania przedmiotu Umowy, z zastrzeżeniem § 4 ust. 5 Umowy. 

4. Każda transza wynagrodzenia będzie płatna przelewem na rachunek bankowy wskazany przez Wykonawcę w terminie 14 dni kalendarzowych od dnia otrzymania przez Zamawiającego prawidłowo wystawionej faktury VAT. Podstawą wystawienia faktury jest podpisanie przez Zamawiającego Protokołu Odbioru, o którym mowa w § 8 ust. 2, potwierdzającego terminowe i należyte wykonanie Umowy w danym miesiącu. Adresem dla doręczenia Zamawiającemu faktury jest: Centrum Projektów Polska Cyfrowa, ul. Syreny 23, 01-150 Warszawa, NIP: 526-27-35-917. 

5. Za dzień zapłaty danej transzy wynagrodzenia, Strony ustalają dzień wydania dyspozycji przelewu z rachunku bankowego Zamawiającego. 

6. Za każdy dzień opóźnienia w zapłacie danej transzy wynagrodzenia Wykonawca może żądać od Zamawiającego odsetek ustawowych. 

7. W przypadku osiągnięcia przez Wykonawcę wskaźników wyższych niż określone w Ofercie, Wykonawcy nie przysługuje dodatkowe wynagrodzenie, ponad wynagrodzenie wskazane w § 7 ust. 1 Umowy. 

8. Wynagrodzenie, o którym mowa w ust. 1 jest współfinansowane przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budżetu państwa w ramach projektu POIG.07.01.00-00-001/08 „Projekt Systemowy dla wspierania działań w zakresie budowy elektronicznej administracji”, realizowanego w ramach 7 Osi Priorytetowej Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013.

§ 8.

Protokół odbioru

1. Wykonawca wykona Przedmiot Umowy w terminach i na zasadach określonych w OPZ i Ofercie.


2. W terminie 5 dni roboczych od dnia dostarczenia przez Wykonawcę danego miesięcznego raportu poemisyjnego, o którym mowa w rozdziale VII OPZ, Strony podpiszą Protokół odbioru za dany miesiąc. Za dzień roboczy przyjmuje się dzień od poniedziałku do piątku, z wyłączeniem dni ustawowo wolnych od pracy w Rzeczypospolitej Polskiej.

3. Wzór Protokołu odbioru, o którym mowa w ust. 2, stanowi załącznik nr 6 do Umowy. 

4. W przypadku zgłoszenia w Protokole Odbioru uwag lub zastrzeżeń przez Zamawiającego do wykonania przedmiotu Umowy, Wykonawca jest zobowiązany do ich uwzględnienia w terminie 2 dni kalendarzowych od dnia podpisania Protokołu Odbioru przez obie Strony, w ramach wynagrodzenia, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy. 

5. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiającego, że wszystkie uwagi lub zastrzeżenia, o których mowa w ust. 4, zostały wprowadzone przez Wykonawcę w sposób należyty, przedmiot Umowy zostanie zaakceptowany przez Zamawiającego w terminie 3 dni roboczych od dnia przekazania Protokołu Odbioru uwzględniającego zgłoszone przez Zamawiającego uwagi. 

6. Protokół Odbioru ostatniego miesięcznego raportu poemisyjnego stanowi jednocześnie końcowy Protokół Odbioru przedmiotu Umowy, o którym mowa w § 2 Umowy. 

§ 9.

Kary umowne

1. Zamawiający ma prawo dochodzenia od Wykonawcy kar umownych w przypadku:


1) opóźnienia w terminach realizacji Umowy, określonych OPZ i Ofercie - w wysokości – 0,5 % wynagrodzenia brutto, o którym mowa w § 7 ust. 1, za każdy rozpoczęty dzień opóźnienia;

2) w razie stwierdzenia w Protokole Odbioru miesięcznego raportu poemisyjnego, którego protokół odbioru dotyczy, że przedmiot Umowy nie spełnia parametrów określonych w § 3 Umowy, Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną obliczoną jako iloczyn liczby nieosiągniętych punktów GRP i ceny rozliczeniowej jednego punktu GRP, powiększonego o 20%. Strony przyjmują jako cenę rozliczeniową jednego punktu GRP w telewizji średnią cenę z oferty Wykonawcy wynoszącą ...................... zł brutto (słownie ..........................................). Wzór do obliczenia kar umownych za nieosiągnięcie punktów GRP dla każdego ze spotów w każdej wersji, o których mowa w § 2 ust. 1 Umowy, przedstawia się następująco: (95% GRP planowanego – GRP osiągnięte) x (CPP + 20% x CPP). Łączna wartość kar umownych zostanie obliczona jako suma kar za nieosiągnięcie punktów GRP dla Spotu reklamowego, o którym mowa w § 2 ust. 1 Umowy oddzielnie w stosunku do każdej stacji;

3) odstąpienia od Umowy z przyczyn leżących po stronie Wykonawcy w wysokości 30% wartości wynagrodzenia umownego brutto, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy;

4) naruszenia postanowień Umowy, o których mowa w § 4 ust. 8 Umowy, Wykonawca zapłaci karę umowną w wysokości 1 % wynagrodzenia brutto, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

2. Maksymalna łączna wysokość kar umownych, o których mowa w ust. 1 pkt. 1-2 nie może przekroczyć 45% wynagrodzenia brutto, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy. 


3. Zamawiający zastrzega możliwość dochodzenia, na zasadach ogólnych, odszkodowania przewyższającego zastrzeżone na jego rzecz kary umowne. 

4. Wykonawca wyraża zgodę na potrącenie kar umownych z przysługującego mu wynagrodzenia brutto, określonego w § 7 ust. 1 Umowy. 

5. Jeżeli Zamawiający naliczy karę umowną, nie wyłącza to jego uprawnienia do żądania wykonania zobowiązań przez Wykonawcę.

§ 10.

Odstąpienie

1. Zamawiający będzie miał prawo odstąpienia od Umowy w przypadku, gdy:


1) Wykonawca opóźnia się z rozpoczęciem lub ukończeniem prac tak dalece, że nie jest prawdopodobne, żeby zdołał je ukończyć w czasie wyznaczonym;

2) wysokość kar umownych, o których mowa w § 9 ust. 1 pkt. 1)-2) osiągnie wysokość 30% wartości wynagrodzenia brutto, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy;

3) Wykonawca w rażący sposób zaniedbuje lub narusza zobowiązania umowne pomimo pisemnego wezwania Zamawiającego do zaniechania naruszeń, w szczególności, gdy Wykonawca naruszy postanowienia § 4 ust. 8 Umowy,;

4) zaistnieją okoliczności wskazane w przepisach kodeksu cywilnego lub ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych.


2. W razie wystąpienia opóźnienia w realizacji Kampanii Zamawiający może:

1) wyznaczyć Wykonawcy dodatkowy termin wykonania przedmiotu Umowy z zachowaniem prawa do kary umownej lub

2) odstąpić od Umowy, gdy opóźnienie przekroczy okres 10 dni oraz żądać zapłaty kary umownej wynikającej z § 9 ust. 1 pkt 3) Umowy. 

3. Odstąpienie od Umowy wymaga formy pisemnej pod rygorem nieważności.

4. Odstąpienie od Umowy uprawnia Zamawiającego do naliczenia kary umownej określonej w § 9 ust. 1 pkt 3) Umowy. W takim przypadku Zamawiający uprawniony jest do naliczania wyłącznie kary umownej, o której mowa w zdaniu poprzedzającym (brak kumulacji kar umownych z karami umownymi, o których mowa w ust. § 9 ust. 1 pkt 1) - 2). 


§ 11.

Osoby odpowiedzialne za realizację Umowy

1. Do nadzoru oraz dokonywania czynności faktycznych w sprawach związanych z wykonaniem przedmiotu Umowy, upoważnia się: 

1) w imieniu Zamawiającego: 

a) ……………………..w zakresie akceptacji przedstawionych przez Wykonawcę planów mediowych, o których mowa w OPZ, oraz podpisywania Protokołów Odbioru na zasadach określonych w § 8 Umowy, 

b) …………………….w zakresie kontaktów z Wykonawcą oraz, w przypadku nieobecności w pracy osoby wskazanej w pkt a), do podpisywania Protokołów Odbioru na zasadach określonych w § 8 Umowy, 

c) …………………….w zakresie kontaktów z Wykonawcą oraz koordynacji prawidłowego wykonania przedmiotu Umowy, 

2) w imieniu Wykonawcy: ………………………………………………………………… 

2. Zmiana osób, o których mowa w ust. 1, następuje poprzez pisemne powiadomienie drugiej Strony i nie stanowi zmiany treści niniejszej Umowy. 

§ 12.

Zakaz cesji

Zamawiający nie wyraża zgody na przelew (cesję) wierzytelności Wykonawcy z tytułu realizacji przedmiotu Umowy na osoby trzecie. 

§ 13.

Postanowienia końcowe

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszą Umową mają zastosowanie odpowiednie przepisy ustawy – Kodeks cywilny oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. 

2. Strony mogą, w uzasadnionych przypadkach, uzgodnić na piśmie zmianę terminów realizacji przedmiotu Umowy – z tym, że uzgodnienia nie mogą zmieniać na niekorzyść Zamawiającego parametrów wynikających z Oferty. 

3. Zmiany treści Umowy wymagają zachowania formy pisemnej pod rygorem nieważności. 

4. Zmiany stawek podatku od towarów i usług VAT wpływające na zmianę wynagrodzenia Wykonawcy, o którym mowa w § 7 ust. 1 Umowy, wymagają zawarcia aneksu do Umowy. 

5. Spory powstałe w związku z wykonywaniem przedmiotu Umowy, Strony zgodnie poddają rozstrzygnięciu przez sąd właściwy miejscowo ze względu na siedzibę Zamawiającego. 

6. Umowę sporządzono w 3 jednobrzmiących egzemplarzach: 1 dla Wykonawcy, a 2 dla Zamawiającego. 

7. Umowa wchodzi w życie z dniem podpisania przez ostatnią ze Stron.


8. Integralną częścią Umowy są następujące załączniki: 

1) załącznik nr 1 – akt powołania Pana Jarosława Paska na stanowisko Dyrektora z dnia 13 lutego 2014 r.;

2) załącznik nr 2 – Statut Centrum Projektów Polska Cyfrowa;


3) załącznik nr 3 – Kopia odpisu/zaświadczenia z właściwego rejestru przedsiębiorców, dotycząca Wykonawcy;

4) załącznik nr 4 – Opis Przedmiotu Zamówienia;

5) załącznik nr 5 – Oferta Wykonawcy z dnia ………………………………. dotycząca emisji spotów reklamowych w telewizji;

6) załącznik nr 6 - Wzór Protokołu Odbioru.

		  .............................................. 


          ZAMAWIAJĄCY 

		               ................................................ 


                          WYKONAWCA 





� ang. parametr Cost Per Point.










Centrum Projektów Polska Cyfrowa







Załącznik nr 1 do Zapytania Ofertowego – Formularz Oferty







……………………………………………………..                                          Warszawa ................................. .................

Dane Wykonawcy						                              





FORMULARZ OFERTOWY

„Zakup czasu antenowego 2015 – kampania „Elektroniczna Administracja””



Zamawiający:

Centrum Projektów Polska Cyfrowa

ul. Syreny 23
01-150 Warszawa
NIP: 526-27-35-917



Wykonawca:

Nazwa ………………………

Adres ………………………..

NIP…………………………..

Telefon ……………………...

Faks …………………………

Email ………………………..



1. Nazwa i opis przedmiotu zamówienia: Zakup czasu antenowego w telewizji oraz zapewnienie emisji spotów reklamowych dla akcji informacyjno-promocyjnej przygotowanej przez CPPC – zgodnie z OPZ;

2. Kryteria oceny ofert: 

P = Cof + GRPof 



gdzie: 

P – punktacja badanej oferty, 

Cof – cena badanej oferty, 

GRPof – współczynnik GRP badanej oferty.

3. Warunki udziału w postępowaniu: zgodnie z pkt. 3 zapytania ofertowego;

4. Termin i miejsce wykonania zamówienia: zgodnie z warunkami określonymi w IPU;

5. Warunki płatności: zgodnie z warunkami określonymi w IPU;

6. Forma złożenia oferty:

Ofertę na formularzu oferty należy złożyć w terminie do dnia 03.06.2015 r. godz. 13:00 w formie elektronicznej (skan podpisanej oferty) na adres e-mail: ps@cppc.gov.pl 







Oferuję wykonanie przedmiotu zamówienia za:





		1

		2



		Przedmiot

		Cena całkowita brutto





		Zakup czasu antenowego oraz zapewnienie emisji spotów reklamowych – zgodnie z wymaganiami przedstawionymi w Zapytaniu Ofertowym i Opisie Przedmiotu Zamówienia

		…………….,……. zł







Słownie:…………………….







7. Oświadczam, że zapoznałem się z treścią zapytania ofertowego i treścią Opisu Przedmiotu Zamówienia i nie wnoszę do nich zastrzeżeń. 

8. W razie wybrania mojej oferty zobowiązuję się do podpisania umowy na warunkach zawartych w istotnych postanowieniach umowy dołączonych do Zapytania Ofertowego oraz w miejscu i terminie określonym przez Zamawiającego.





Załączniki do oferty:



Załącznikami do niniejszego formularza oferty stanowiącymi integralną część oferty są:

- ……………………………………….

- ……………………………………….

- ……………………………………….







………………………, dnia …………………                              			 ………………………………………….

                                             					          podpis osoby uprawnionej

            

Pouczenie:

1. Zamawiający odrzuci ofertę:

a. złożoną po terminie lub w sposób inny niż określony w pkt 6;

b. zawierającej błędy w obliczeniu ceny, niebędące oczywistymi omyłkami rachunkowymi;





Zamawiający zastrzega sobie prawo do unieważnienia przedmiotowego zapytania na każdym jego etapie, bez podania przyczyn. 

                  					





		Centrum Projektów Polska Cyfrowa 

ul. Syreny 23, 01-150 Warszawa

tel. 22 315 23 40, 22 315 22 00

faks 22 315 22 02

www.wwpe.gov.pl
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Arkusz1











										Załącznik nr 5 do zapytania ofertowego



				Kampania prowadzona w telewizji		Spot 1
30" - Stacja 1		Spot 1
30" - Stacja 2		Spot 1
30" - Stacja 3		Parametry dla stacji: 
suma lub średnia

				Paramerty kampanii

				Wskaźniki mediowe - zbiorcze

				GRP

				% GRP

				Średnia częstotliwość kontaktu (OTS)

				Wskaźniki mediowe – szczegółowe

				Wykorzystanie stacji telewizyjnych (%GRP)

				Wykorzystanie stacji telewizyjnych (GRP)

				Wykorzystanie tygodni (GRP)

				Wykorzystanie miesięcy (GRP)

				Wykorzystanie pór dnia (%GRP)

				Wykorzystanie pór dnia (GRP)

				Efektywność kosztowa

				Średni koszt dotarcia CPP 

				Łączny budżet netto na realizację Kampanii

				Łączny budżet brutto na realizację Kampanii





												………………………………………………………………………………………………………..

												Podpis osoby uprawnionej do reprezentowania Oferenta  oraz pieczęć firmy Oferenta





Arkusz2





Arkusz3
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Centrum Projektów Polska Cyfrowa



Załącznik nr 3 do Zapytania Ofertowego



WYKAZ ZREALIZOWANYCH W PRZECIĄGU OSTATNICH DWÓCH LAT USŁUG, O KTÓRYCH MOWA W PKT 3 ZAPYTANIA OFERTOWEGO

		LP.

		Nazwa kampanii

		Zamawiający

		Termin realizacji usługi polegającej na zakupie mediów (telewizja i radio lub tylko telewizja) na potrzeby kampanii (w układzie dzień- miesiąc-rok)

		Wartość brutto zł (tj. wraz z podatkiem VAT) zakupionych mediów (telewizja i radio lub tylko telewizja) na potrzeby kampanii

		Nr referencji lub protokołu potwierdzającego prawidłowe wykonanie usługi polegającej na zakupie mediów (telewizja i radio lub tylko telewizja) na potrzeby kampanii
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Wartości brutto (tj. wraz z podatkiem VAT) usług wymienionych w powyższej tabeli (których wartość oraz prawidłową realizację potwierdzają załączone dokumenty) obejmują wartości zakupionego czasu antenowego w telewizji i radiu lub tylko w telewizji i nie obejmują wartości zakupionych innych mediów, które były wykorzystane w kampanii. 



……………………………………………………………………………………………………….. 

Podpis osoby uprawnionej do reprezentowania Oferenta oraz pieczęć firmy Oferenta 





Załączniki: referencje lub protokoły potwierdzające prawidłowe wykonanie usługi 

1. 

2. 



Załączniki muszą potwierdzać prawidłowe wykonanie usług i określać, co wchodziło w zakres zadania.




